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1.Sumario Executivo

O presente plano visa promover o evento Caldas Late Night,
posicionando-o como um catalisador cultural e turistico em
Caldas da Rainha. Através de uma estratégia de marketing
digital integrada, pretende-se resgatar a sua identidade
artistica original, envolvendo a comunidade local e atraindo
visitantes nacionais e internacionais.

O plano propoe uma comunicagao multicanal, com foco em
conteudo relevante, SEO, redes sociais e campanhas
Interativas, com o objetivo de revitalizar o evento e a cidade
enquanto destino criativo.

Casa CLN



2. Introducao

e Visao:

O Caldas Late Night nasceu como uma iniciativa artistica e
comunitaria dos alunos das Caldas da Rainha (ESAD.CR),
promovendo a arte emergente em espacos alternativos da
cidade. Com o tempo, o evento ganhou dimensao, mas
perdeu alguma da sua esséncia original. Este plano pretende
devolver-lhe esse espirito, tornando-o uma referéncia
hacional de arte urbana e intervencao cultural.

e Publico-alvo:

No que toca ao nosso publico, € um dos nossos grandes
objetivos dar a conhecer o Caldas Late Night para todos.
Trazer um pouco da cultura do CLN para todas as idades,
sendo 0S N0sSsos principais publicos: Jovens entre os 18-35
anos (estudantes, artistas, criativos), turistas culturais e
alternativos, comunidade académica e artistica e familias
interessadas em eventos culturais e graficos.

e Posicionamento:
O Caldas Late Night sera promovido como um evento
artistico de intervencao urbana e criativa, unico em Portugal,
que transforma a cidade num palco aberto a
experimentacao e a cultura.
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3. Analise da situacao

Analise SWOT:

e Forcas: Heranca artistica, apoio da ESAD.CR,
comunidade criativa ativa.

 Fraquezas: Comunicacao digital pouco estruturada, talta
de identidade atual clara.

e Oportunidades: Interesse crescente por turismo cultural
alternativo; colaboracao com artistas
hacionais/internacionais.

e Ameacas: Concorréncia de outros eventos culturais;
desvalorizacao cultural do evento.

Mercado Online:

e Busca crescente por experiéncias culturais auténticas; o
turismo criativo esta em expansao. Plataformas como
Instagram e TiKTok sao essenciais para alcancar o
publico jovem.

Casa CLN



3. Analise da situacao

Concorréncia Online:

e Eventos como o "Festival Iminente" (Lislboa) ou "Serralves
em Festa" (Porto) tém forte presenca online. O Caldas
Late Night deve apostar na autenticidade e ligacao com
a cidade.

Personas:
e Vamos apresentar duas personas, que seriam O0S
clientes ideais para o nosso evento, através de mapas de
jornada do consumidor.

Consciencializacio Decisdo ) Experiéncia

» Ver reels/ « Explorarosite ¢ Subscrever a « Participar no
artigos sobre e a landing newsletter evento
o evento page

» Seguir o evento « Partilhar reels/

» Pesquisar « Ler o eBook nas redes fotos online
) ,arte urbana "Guia Cultural sociais
Portugal” de Caldas da
Rainha

Marta, 24 anos

e Estudante de Belas-Artes em Lisboa, procura eventos culturais
alternativos para se inspirar e conectar com outros artistas.

.\ -
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Conscientizacao /J Conside a@*@ Experiéncia
y

e Vervideos e Seguiro o Assistirao

dos artistas evento nas evento
redes sociais

e Ler artigos e Compartilhar
SEO, p. ex.  Usar roteiros videos/fotos
,Por que turisticos online
visitar Caldas alternativos

) l da Rainha?“

e Jodo, 35 anos, viajante cultural, visita cidades a procura de
experiéncias diferentes, adora arte urbana e eventos locais.



4. Objetivos

e Objetivo Geral:
Promover o Caldas Late Night e a cidade de Caldas da
Rainha como destino cultural alternativo através de

estratégias de marketing digital.
e Objetivos SMART:

1.Aumentar em 30% o0s visitantes do evento em 12 meses.

2.Elevar em 50% 0 numero de seguidores no Instagram.

3.Alcancar 5.000 downloads do eBook-guia turistico em G
meses.

4.Gerar 5.000 visitas a landing page do evento até um
mMeés antes do evento.

5.Criar uma comunidade online com pelo menos 1000
interacdes/més nas redes.

Cartaz CLN



5. Estratégia de Marketing Digital

e SEO:

1.0timizacao da landing page com palavras-chave como
“‘evento cultural Caldas”, "arte urbana Portugal”, “Caldas
Late Night".

2.Criacao de blog com artigos como “5 razoes para visitar

o Caldas Late Night".

« Marketing de Conteudo:

1.eBook “Guia Cultural de Caldas da Rainha”.

2.Série de videos “Artistas do CLN” com bastidores e
entrevistas.

3.Artisos com roteiros turisticos alternativos.

4.Newsletter mensal com dicas culturais e programacao.

e Social Media Marketing (SMM):

1.Reels com artistas ao vivo.

2.Hashtags: #CaldasLateNight #CulturaNasCaldas.

3. TiIkTok com bastidores, desafios criativos, “antes e
depois” da cidade.

4.Parcerias com influenciadores e artistas digitais.

Atividade do CLN



6. Plano de Acdes e Calendario:

« Exemplo de Acoes:

. . . Crcamento
Més ‘A(;E{} Tipo Plataforma Estimado
Maio Lancamento de Contetido Wek?:s..ltef Redes 200€
eBook Sociails

Junho Videos t?astldr::res. Video Youtube/ 500€
com artistas Instagram
Campanha "Vem as :

Julho Caldas” com reels e Social TikTok/ S800€

_ Instagram

desafios
Landing Page com

Agosto programacao Web Site Oficial 400€
Interativa

Setembro Newslettercomguia | o Mailchimp 150€
e mapa interativo

Outubro F’c}dcasnt Viozes da F’Iate_xfc}_rmas F’Iatgfm!*rﬂas 200€
Cultura Musicais Musicais

Tabela de Plano de Acdes e Calendario

 Formatos de Conteudo:

l.eBook: “Caldas Late Night".

2.Videos e Reels: Entrevistas, backstage, arte urbana em
construcao.

3.Podcast: Conversas com artistas, curadores e
moradores.

4. Newsletter: Dicas culturais, agenda, mapa interativo

5. Infografias: Historia do CLN, estatisticas culturais

6.Landing Page: Interativa com mapa, programacao,
formulario de visita



6. Plano de Acdes e Calendario:

e Calendario Editorial de Publicacao de Conteudos:

Dia Plataforma Tipo Tema Objetivo
Segunda Instagram Reels Bastidores de montagem | Engajamento
Quarta Blog Artigo Desafio criativo #CLN2025 | Trafego SEO
Sexta TikTok Video curto Desafio criativo #CLN2025 | Participacdo

Tabela do Calendario Editorial de Publicacdo de Conteudos

e Segunda e Quarta

Caldas Late Night About Blog Contact

CALDAS
LATE NIGHT

24 de Abril, 2024

BASTIDORES
DE MONTAGEM

Q

59 Atuamasica Estes sdo alguns dos talentos que vais poder encontrar no

Sabes 0 que esfd por tras disto? b Caldas Late Night 2025.
Nao percas nadado#CaldasLateNight! ...

Ver mais / '. 1. Joana Sousa

A Q B e 2

e Sexta

o TikTok

DESAFIO CRIATIVO
#CLN2025




7. Monitorizacao:

Para garantir a eficacia da estratégia e ajustar taticas
conforme necessario, aprsentamos aqui 0S principais
metodos e métricas a utilizar:

Indicadores e métricas de desempenho (KPIs)
 Redes sociais:
Crescimento de seguidores (meta: +50% em 6 meses)
Visualizacoes dos videos e Reels
Interacées/més (gostos, partilhas, comentarios - meta:
1.000/mes)
Uso das hashtags como  #CaldasLateNight ou
#CulturaNasCaldas
e Conteudos multimédia e interativos:
Participacoes em desafios no Youtube e no Instagram
Downloads do eBook (meta: 2000 num periodo de 6 meses)
e Envolvimento do publico:
Comentarios e feedback qualitativo nas redes e nas
nhewsletters

Casa do CLN



7. Monitorizacao

Ferramentas de monitorizacao

e Google Analytics 4: para analise de trafego e conversao
na landing page

e Google Search Console: para avaliar o desempenho SEO
das palavras-chave

e Meta Business Suite e TiKTok Analytics: para monitorizar
interacdes e desempenho de conteudo

e Hotjar: para analise de comportamento dos visitantes
(mapas de calor, cliques, etc.)

AcOes corretivas e alternativas (caso haja desvios
significativos)

e Se os downloads do eBook forem baixos, tentar retforcar
a divulgacdo atraves de campanhas com influenciadores
OuU anuncios pagos.

e Se 0 crescimento nas redes sociais apresentar nivel
baixo do esperado, considerar reforcar o conteudo em
video curto com maior frequéncia e também criar
passatempos ou giveaways.

Posto de Informacéao do CLN



8. MocKkups

Redes Sociais

) caldaslatenight

CALENDARIO
EDITORIAL

CALDAS LATE NIGHT

Descobre o calendario v
editorial para as 215
publicagoes do préximo més!

] caldaslatenight

PARTICIPA!

| s |
MAIO
CALDAS LATE NIGHT

Junta-te a nés na préxima
edicao do evento! 27

»

i Q@ b © A o @B o

Landing Page e Newsletter

CALDAS LATE NIGHT
CALDAS LATE NIGHT

Programa  Map Interativo Ekook Explora a arte
e a cultura

Descobre as instalagdes e
atividades da proxima edicéo
do Caldas Late Night.

S v NP N INSCREVE-TE

i Quarnwmtarn CLN! Consulta a programac&o S
] in g et completa



https://www.instagram.com/caldaslatenight/
https://www.instagram.com/caldaslatenight/
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